El modisto trabajo con
Jenni Rhodes, una de las
modelos octogenarias
mds bellas del mercado.

EL MODISTO CHILENO,
| ONDRES Y LA TERCERAEDAD

Texto y fotografia: Sergio Marras, desde Londres

Lashistoriasno han dejado de perseguir al chileno Gabriel Vielmay aho-
ra son la base de sus colecciones.

Alos ocho afios, a pesar de ser malo para dibujar, disefi¢ la botella de
su propio perfume, esbozo su primera tienda y también el logotipo de
la marca que hoy comienza a dar la vuelta al mundo: VIELMA.

Una de sus abuelas -con la que de nifio tenia una relacion estrecha- se
dedicaba a la joyeria y a diversas artesanias. La mujer le transmitio su
amor por los tejidos con perlas y cristales, emblema de fadbrica de lo que
disena actualmente desde su centro de operaciones de Londres.

Alos 17 se fue de su casa y se instald por tres afios en una casa del ba-
rrio Brasil, de propiedad del escultor Palolo Valdés. En ese sitio, Gabriel
recuerda que compartia los pisos superiores con “un abogado loco, una
anciana que lefa las cartas, una pintora destemplada 'y
unaescritoraen ciernes”. Allf hacia musicay fiestas clan-
destinas con amigos punks. Los lofts de los pisos supe-
riores tenfan siempre algo especial. Uno: el piso trans-
parente, desde donde se podia ver la casa museo de Val-
dés. Otro: un columpio en medio de la sala de estar. El
suyo: un bafio de cristal con vista a un sauce.
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Gabriel, de 28 afios, educado en el extinto Chilean Co-
llege de Santiago Centro, reside hoy en el privilegiado
barrio de Langham, en Londres. Vive s6lo acomparia-
do de Alexandra, su perra beagle.

Su éxito -acaba de presentar sus creaciones en la Lon-
don Fashion Week y sus ropas se distribuyen en tres bou-
tiques dela capital del Reino Unido- se debe, en gran par-
te, a su tercera coleccién.

Un dia imagind ocho vestidos para distintas etapas de la vida de
una actriz de Hollywood, bella, anciana, de personalidad sofistica-
da, que habia triunfado y fracasado una y otra vez en la vida, que se
atrevia a utilizar cualquier ropa y que no le daba miedo lo que po-
dian decir los demas. El dltimo de los vestidos lo disefid, atrevido,
para el dia de su funeral.

Para realizar su coleccion sofiada, bautizada como Bello Fin de Mun-
do, Gabriel buscé a Jenni Rhodes, una de las tres modelos octogenarias
mads lindas del mercado. Era la musa perfecta, a sus 81. Actriz retirada
de Hollywood, modelo top con mucha experiencia, que habia probado
los primeros bikinis y las minifaldas de los afios sesenta, los vestidos sin
cintura de los setenta y hasta las prendas con hombreras de los ochen-
ta, estaba madura para aceptar con entusiasmo una idea original: mo-
delar ropa para mujeres muy mayores, que se sienten lejos de las delga-

Gabriel Vielma junto a sus
colecciones, en Londres.

das y veintearieras de talla 38.

-Cuando ya tienes 60 afios no puedes mentir sobre tu edad -confiesa
Jenni-. No puedes usar faldas cortas porque ni tu piel ni tus rodillas se
ven bien. Tu pelo es gris o blanco y si te lo tifies, se nota.

Paraella, las colecciones de Gabriel son misticas. Vistiendo suropa, dice,
le parece estar dentro de un bosque encantado.

* % %

A suspadres-élempleado de una empresa minera, ella enfermera y due-
fa de casa- no les dijo de inmediato que queria ser disefiador de moda,
porque ni él mismo sabia lo que queria.

Después de los anos en la casona del barrio Brasil, alos 20 partié a via-
jar por elmundo. En Madrid entré aestudiaren el Ins-
tituto Europeo de Disefio, especializindose enlaidea-
cion de muebles. Pronto se dio cuenta de que la crea-
cion deropaeraloqueloponiaamilyqueeraladnica
manera de encauzar el torrente creativo de cortes y for-
mas que inundaban su cabeza. Pronto se fue a Paris a
estudiar disefio y fabricaciéon de sombreros en Chateau
Dumas.

Las escuelas mds prestigiosas de Europa, sin embar-
g0, lollamaban desde Londres. Se inscribié en la Cen-
tral Saint Martins de la Universidad de las Artes, una
delasmejores, y a partir de entonces se le abrieron las
puertas de Inglaterra.

Después de graduarse, trabajo un tiempo como
aprendiz en Marre Moerel, Charlie le Mindu y Hugo
Boss. Pronto se dio cuenta de que si queria destacar te-
nia que arriesgar y jugdrsela, porque la competencia
eramuy grande. O abria supropia empresa o se quedaria atascado para
siempre en una ajena. Decidido, buscé amigos que le ayudaron a crear
un plan de negocios y una estrategia de mercado. Alquilé un estudio,
comenzo a dibujar, contraté gente para que le ayudaray, en 2012, saco
su primera coleccion.

La compaiiia es aun sencilla y, segin los especialistas, basada princi-
palmente en el genio artistico de su duefio. VIELMA es una marca que
no tiene miedo de patear fuerte, dicen. Lo refrendan las telas dibujadas
eimpresas por él mismo, que crean movimientos fluidos y aerodindmi-
cosdel cuerpo. Sus vestidos llenos de transparencias, cueros pesados es-
culpidos por élamano, collares claveteados, bordados de cerdmicay plu-
mas, crean una identidad individual y exclusiva.

Gabriel, el chico manos de tijera, por estos dias se prepara para exhi-
biciones en Paris y Dubai.®



